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Concurso Nacional de Jovens
Empreendedores estimula
empreendedorismo jovem

Estd j4 em marcha a 12 edigio do
Concurso Nacional de Jovens Empreen-
dedores, o qual visa promover o em-
preendedorismo criativo e empreende-
dorismo social, fomentando a geracao
de ideias e de negécios inovadores.

Promovido pela Fundagao da Juven-
tude, este concurso destina-se a jovens
estudantes do ensino secunddrio e uni-
versitdrio e ird colocar em competi¢ao
duas categorias distintas.

Por um lado, visa eleger os melhores
projetos desenvolvidos por jovens do
ensino secunddrio, abrindo, também,
a participagdo a todos os jovens que se
encontrem a frequentar o ensino profis-
sional. Numa outra categoria estardo em
concurso os projetos desenvolvidos por
jovens universitdrios, com idades com-
preendidas entre os 18 e 25 anos.

Com destaque para o empreende-

dorismo criativo e empreendedorismo
social, o Concurso Nacional de Jovens
Empreendedores procura distinguir e
premiar a inovagio, a criatividade e o ta-
lento dos jovens, estimulando a capaci-
dade analitica, o espirito critico, a capa-
cidade de expressio ¢ de argumentagao
e a criatividade em contexto de detegao
de oportunidades de negécios.

A avaliagdo de todos os trabalhos, sub-
metidos a concurso até 10 de maio, cabe
a um grupo de jurados que, apés ava-
liagao dos projetos, mediante critérios
definidos, ird selecionar os 50 trabalhos
que irdo participar na Mostra Nacional
de Jovens Empreendedores. Os projetos
selecionados serao divulgados na plata-
forma do concurso.

A Mostra Nacional de Jovens Em-
preendedores realiza-se de 5 a 7 de Ju-
nho e redne no Centro de Congresso

de Alfandega, no Porto, os 50 melhores
projetos de empreendedorismo criativo
e empreendedorismo social (25 referen-
tes a0 ensino secunddrio e 25 referen-
tes ao ensino superior), selecionados a
partir do Concurso Nacional de Jovens
Empreendedores.

Durante trés dias, um painel de jura-
dos compostos por empresdrios, gesto-
res e representantes de instituicoes liga-
das ao empreendedorismo irdo avaliar os
projetos em exposi¢ao.

A cada jovem empreendedor serd atri-
buido um espago préprio onde, durante
a Mostra Nacional de Jovens Empreen-
dedores, terd a oportunidade para apre-
sentar o projeto ao juri e ao publico em
geral que poderd visitar a mostra.

Para os melhores projetos de cada uma
das categorias hd prémios no valor total
de cerca de 17 mil euros, que incluem
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Concurso estd aberto a jovens do ensino secun-
ddrio e profissional, bem como a estudantes
universitdrios.

inscrigoes num Programa Avancado em
Empreendedorismo apoiado pelo San-
tander Totta (destinados a distinguir os
trabalhos com maior potencial do im-
pacto econémico) e vales de incubagio
gratuita nos Ninhos de Empresas do
Porto ou Lisboa da StartUP Juventude.
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O éxito comercial do franchisado
como obrigagdo contratual do franchisador

A liberdade contratual assume um papel
importantissimo na celebragio do contrato
de franchising, uma vez que o nosso sistema
jurfdico ndo dispoe de uma disciplina juridica
que lhe seja prépria, motivo pelo qual as
partes devem preocupar-se em clausular
todos os direitos e deveres que impendam
para cada uma, em ordem a salvaguardarem
as suas posigoes.

Nao obstante a nossa doutrina adoptar
vdrias defini¢des de contrato de franchising,
a verdade é que ndo existe falta de consenso
quanto aos seus elementos caracterfsticos,
particulares e essenciais e que possibilitam a
distinggo em relagdo a outros contratos. E de
entre estes elementos destacamos: a atribuigio
ao franchisado da prerrogativa de fruicao
da imagem empresarial do franchisador, a
transmissao do “know-how” e a prestagio da
assisténcia técnica, o controlo e fiscalizagio
do franchisado e, por fim, a onerosidade.

Por estarmos perante um verdadeiro
contrato, sao vérias as obrigacdes que
decorrem para cada uma das partes, e para o
franchisador essas obrigagoes nao vao além
daquelas que se revelem Uteis e necessdrias
para a prossecugio do fim do contrato.

Os elementos caracteristicos, particulares
e essenciais que acabdmos de referir
funcionam como limite as suas obrigacoes,
ficando apenas adstrito a transmitir o capital
técnico necessdrio  prossecugio do fim
do contrato, ndo lhe sendo exigivel que
transmita ao franchisado outras informagées
que extravasem aquele desiderato, ainda
que sejam cruciais para o &ito comercial do
franchisado.

Ora, uma parte do é&ito comercial do
franchisado resulta das boas prdticas de gestao
¢ organizago que leva a efeito, quer ao nivel
da organizagio contabilistica, controlo e
reposigao de stocks, politica de encomendas,
quer ao nivel do recrutamento de pessoal.

Com efeito, em principio, nao ¢ de
qualificar como obrigagao contratual do
franchisador, a no ser que o contrato assim
0 preveja, nem mesmo nas situagoes em
que, em momento anterior ao da celebragao
do contrato, o franchisador apresenta
ao franchisado um estudo econémico de
viabilidade do negdcio, nos termos do
qual, embora a titulo previsional, preveja a
obtengdo de determinados resultados.

Isto porqu, o estudo apresentado nao tem
a virtualidade de garantir ao franchisado,
uma vez integrado na rede, que as projecoes
nele inseridas venham a concretizar-se e,
além do mais, ndo reveste natureza essencial
do contrato e nao corresponde a nenhuma
obrigacao do franchisador, na medida
em que a dlea inerente a0 negécio tem a
virtualidade de qualificar as obrigagoes do
franchisador como obrigagoes de meios, e
ndo de resultado. Ou seja, o franchisador nao
estd vinculado a um resultado preciso (éxito
comercial do franchisado), mas apenas a
empregar as diligéncias necessdrias no sentido
da obtengio desse resultado, e uma vez que
o franchisado estd sujeito, como qualquer
comerciante, ao risco da sua atividade, nao
pode imputar ao franchisador o insucesso
da sua empresa, igualmente porque a sua
independéncia juridica nao o permite.

Todavia, as regras da boa fé e da confianga
devem nortear todas as negociagoes
tendentes 2 celebragio do contrato e uma
vez desrespeitadas podem dar lugar a
responsabilidade que serd imputada 2 parte
incumpridora, como acontece no caso de
o franchisador realizar ou concretizar certas
estimativas ou projegdes que sabe nao
poderem vir a acontecer e, desse modo,
levar o franchisado a contratar, o que de
outra forma nio aconteceria, ¢, aqui, a
expectativa assume-se como uma garantia do
franchisado.




